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VERALLIA PORTUGAL PREMETA
DESIGN EM CONCURSO NACIONAL

Ja sdo conhecidos os ven-
cedores da1? edicio do
Concurso de Design e
Criatividade —A Conquista
de Novas Tendéncias de
Mercado e Consumidores,
promovido pela Verallia
Portugal e apadrinhado
pelo designer Francisco
Providéncia. Fibio Mar-
ting, da Universidade Lu-
i s6fona de Humanidades

Vencedor: Fabio Martins com o diretor- e Tecnolog'ias de Lisboa
-geral da Verallia Portugal, Paulo Pinto. !

conquistou o primeiro lu-
gar, arrecadando o prémio de 2.000 euros. O elegante
projecto “Drop Cut”, na categoria Vinhos, mereceu
do juiri a mais alta pontuacio. Inspirada na “forma de
uma gota, mais propriamente uma gota de vinho que
foi cortada ligeiramente, revelando o seu contetdo”,
a Drop Cut distingue-se, segundo a descrigiio do seu
criador, pelo formato e por ser feita “a partir de vidro
em cor canela, sendo, posteriormente, lacada de preto
mate, deixando a parte do corte translicida, de forma
arevelar o contetido da garrafa”™

O concurso, que contou com g4, inscrigdes e avaliou
50 projectos de quatro institui¢des de ensino, pre-
miou também os trabalhos de quatro outros alunos
e atribuiu cinco Mencoes Honrosas. Os resultados
completos podem ser consultados no site criativi-
dadez014.verallia.pt

Arealizagio dos projetos teve como base novas solu-
¢oes de vidro de embalagem, direcionadas a nichos de
mercado oumass-market, com vantagens diferencia-
doras para os consumidores e distingio no mercado
vidreiro. No desenvolvimento deste projeto, os alunos
deviam criar essas mesmas solugdes em funcio de
um piblico-alvo especifico, tendo em considera-
¢ao as questdes economicas do langamento de uma
garrafa ou de um boio em widro. A Verallia Portugal
anunciou que havera uma 22 edicdo do concurso, no
préximo ano lectivo.
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