No &mbito do concurso Design & Creatividade, lancado pela Verallia, com o tema “A conquista
de novos mercados e consumidores”, criou-se a garrafa DropCut. Esta é inspirada na forma de uma
gota, mais propriamente uma gota de vinho gue foi cortada ligeiramente, revelando o seu conteddo.

A forma da garrafa foi desenvolvida de forma a diferenciar-se das garrafas existentes no merca-
do, destacando-se no momento de compra.

Esta seria fabricada a partir de vidro de cor Canela, sendo, posteriorments, lacada de preto
mate, deixando a parte do corte translucida, de forma a revelar o conteudo da garrafa.

O puplico-alvo engloba jovens e adultos, com uma idade compreendida entre os 18 e 0s 40
anos, que procuram uma garrafa de vinho com qualidade que consiga despertar novas sensacoss,
proporcionando uma experiencia de degustacao inedita.

Em termos de ergonomia, a garrafa possui um perfil largo em baixo gue estreita gradualmente
até ao topo. O corte propociona um melhor manejo da garrafa, criado um menor perfil na zona mais
larga da garrafa,

Ao ter maior peso na parte inferior, devido a quanticade de liquido, esta garrafa possui um
centro de gravidade mais baixo, melhorando a establlidade durante o momento de consumo.

Tal como &€ apresentado nas imagens acima, a zona do corte seria destinada ao rotudo, res-
peitando o conceito inicial de que o corte revela o conteddo da garrafa. ou seja, 0 corte revela todas
as informagodes acerca do vinho em guestao, proporcionando a visualizacao do mesmao.

A garrafa apresentada tem a capacidade de 750m.,
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